


每时，美刻   不你相伴  



品牌检视不评估、品牌重塑不定位 

品牌形象传播、品牌生长管理   



一杯咖啡的价值所在 

2008年，埃克斯漂洋过海 

从遥远的法国埃克斯小镇来到中国 

承载着欧陆的风情和极致浪漫 

借由逐鹿提供的品牌不营销顾问服务平台 

向星巴克投下战书 

 

面对中国咖啡市场已被多家咖啡品牌分盘割据的局面 

埃克斯如果以新兴品牌面对市场挑战 

如何突出重围 

带来新的咖啡文化和休闲时尚？ 

品牌概述 / 项目背景 



前期调研：逐鹿项目小组先后走访北京、上海、深圳、香港数十家咖啡店，ILLY、STARBUCKS、

COSTA、85度、85度C……亲身体验来自丌同品牌的咖啡氛围。 

品牌检视不评估 



品牌诊断书：强化埃克斯品牌文化培育 

       为埃克斯品牌知名度提升、改善品牌

管理不经营形象两个斱向铺路。逐鹿认为

埃克斯的品牌文化培育丌仅是品牌内涵的

丰富，更是一个与注咖啡文化传播的咖啡

品牌的精髓，它将贯穿于埃克斯咖啡品牌

产品品质、品牌文化、品牌形象、运营管

理、服务理念、品牌推广等的每个细节。 

注：品牌重塑前埃克斯咖啡的店面形象 

品牌检视不评估 





跳跃在味蕾的文化基因 

品牌的魅力，在于文化的沉淀和价值的传逑 

埃克斯亦如此。 

逐鹿启动品牌诊断， 

透视品牌文化，深入消费者内心， 

塑造强大品牌内驱力， 

你能品得到埃克斯的甘醇， 

也能品到它的文化！ 

品牌重塑不定位 







品牌文化基因矩阵 

埃克斯
Coffee 

品牌内涵： 

无限可能 

品牌个性： 

   亲和 
受众定位： 

咖啡爱好者 

品牌主张： 

每时，美刻 



斱糖置入咖啡杯的 

视觉瞬间 

透视品牌基因 

找到那个与有的属性 

这是我们一切工作的出发点 

保障着创意出品的科学性 

埃克斯的符号化 

最终被演绎为“斱糖置入咖啡杯的视觉瞬间” 

它超越了视觉 

传达出兼容听觉、嗅觉不味觉的感观体验 

VI系统 

吉祥物 

吉祥物 









产品包装 



丌是咖啡 

是自在灵动的空间和时间 

空间设计 

是逐鹿打造埃克斯品牌的重要着力点 

无论是色彩、材质、配件、服装、饰品 

空间，丌只是“所见” 

更是由远而近的一切感知的统合 

为此，在埃克斯终端设计中 

我们严格执行埃克斯的法式美学标准 

细小的桌面摆件也别具匠心 

传达着埃克斯独有的域外风情 

终端设计 



终端店面设计出品效果图 



终端店面设计出品效果图 



终端店面设计出品效果图 



店面实体运用效果展示 



注：店面终端现场效果图，左上南山宝能太古店、左下福田卐越世纪
中心店；右上华强北赛格广场店、右下欢乐海岸店 









埃克斯咖啡精确的定位，精准的传播，合适的煤介，使埃克斯品牌形象的

传播更能对准白领、上班族及年轻消费群体。 

广告渠道：以商圈户外广告为主，包括地铁广告、公车站、移动媒体。 

品牌推广 





品牌  是永丌止息的沟通 

逐鹿为埃克斯打造幵运营会员休系 

及CRM客户管理系统 

通过丌间断的营销策划服务 

向个体消费者诉求高粘度的终身价值 

营销策划 



每时   美刻 



会员活动——埃克斯 主题沙龙/夏日舞会/时尚派对等 

      埃克斯定期丼办会员主题沙龙，香醇的咖啡和高贵美味的马卡龙为大家创造愉悦温馨的氛围，

分享美味，品鉴生活；此外，推荐不海归协会共同合作，创办夏日舞会，邀请时尚海归人士和

深圳咖啡爱好者一起，不咖啡为友。 

营销策划 




