阿里巴巴烧烤酒吧企业文化建设

餐饮企业为什么要做企业文化？
企业文化是企业的灵魂，文化作为高附加值和持续盈利的机制，越来越为餐饮企业重新认识和重视。餐饮企业是餐饮文化的载体，作为现代的餐饮企业，不但要有物超所值的美味菜肴，更要有符合自身企业属性的企业文化，消费者更希望在餐饮场所享受到独具特色的文化氛围，餐饮应在环境、建筑、装饰、设施和服务等多种角度与消费者共享其企业文化！

阿里巴巴要做什么样的企业文化？
金蚂蚁策划在阿里巴巴烧烤酒吧的企业文化打造时，深刻地分析了烧烤文化的历史渊源，也对现代烧烤类餐饮业市场和消费人员进行了详细的调查。通过前期深入的调查研究，我们将由古自今近百万年——从远古到现代，从皇家到民间的烧烤文化融入阿里巴巴的企业文化中，并围绕着“烧烤酒吧”这一定位，对阿里巴巴在品牌属性、品牌理念、品牌价值观、使命与愿景进行了详细的定制和解读。

创新发展烧烤酒吧文化，成就中国北方专业串商。烧烤酒吧文化既然是文化，就有丰富的表现和内涵，烧烤升级，精简并且精制，奉献最优秀的菜品和品质，并以酒吧来包装烧烤，吃的美味，喝的欢心，消费情绪，发现新奇，张扬个性和年轻时尚。成就中国北方专业串商，更是以阿里巴巴企业领导者为首带领的企业全员对未来发展的一种追求和愿望，以专业大串为发展导向，做大做强，真正成为中国北方专业的“中国大串商”。

作为企业核心的价值观，经营情绪，播种快乐，是阿里巴巴烧烤酒吧的核心竞争力的表现，在产品之外，“经营情绪，播种快乐”，不但让消费者充分的体验和接受阿里巴巴文化，刺激和引导群体消费，更能让员工在企业文化中播种快乐，快乐的工作，为梦想努力，激发蓬勃的向上精神。阿里巴巴将“联合创业”这种宝贵的合作精神作为核心价值观，将阿里巴巴由内而外的企业精神与内涵，淋漓尽致地表达出来！
独特的企业文化可以提高知名度，增加客源，金蚂蚁认为企业文化不是无形的，而是有实在价值的。餐饮企业如果想超额地提高产品和服务的附加值，为企业带来更大的效益，那就赶快把自己的企业文化做得更好吧！金蚂蚁营销策划愿助力您打造更适合您企业的文化，用这个强大的武器于内于外，全面的为企业品牌与产品的增值而服务！

“可劲造”小面馆，大未来

——一碗真正属于东北人自己的面

“可劲造”，KE JIN ZAO，是东北人你还真不一定知道这是啥意思……

我们将“可劲造”的企业愿景定位为：东北面道领军品牌！

    “可”，天生缺一口，北面膳道，爱不释口！

    “劲”，手上的劲儿，面上的味儿，弹、韧、柔，大有嚼头！

“造”，手造、心造、面造，为滋味而营造，偏好这一口！

有人说故事是一个品牌向消费者传递诉求的载体，没有故事的品牌不能叫做为品牌，充其量只是一个符号、一个名称。在市场竞争如此激烈的今天，让品牌拥有一个美丽的“故事”，赋予文化营销的品位与灵魂，必能给企业和品牌本身带来勃勃生机。
金蚂蚁为可劲造品牌的品牌故事锻造，凝聚了作为东北人对面食的挚爱和对那一碗面的深刻回忆。故事饱含了东北人奔放、粗犷、实在的性格和北方人实在不欺的做事风格，源自东北人的第一碗面，是最平凡，却很生动，就好像东北姑娘一样在你面前让你无法拒绝去品尝她的甜美和直爽性格。

在故事里面你可以品尝到，东北寒地小麦的原味好食，可以品尝到千万次面团揉劲带来的筋斗香甜，更可以品味到可劲造秘制麻辣料带来的美丽回味和意犹未尽！

好面、好人、好心情，每一个品牌故事，都能让消费者更容易的去感受品牌要表达的思想和产品带来的味觉之外的感受。这一切更好地配合了门店风格体现的中国北方归本主义风情，朴素典雅，经典怀旧，神韵纷呈，融入城市而又超脱于城市，具有传奇的神秘感，引人入胜。
经验证明，大多数成功企业都有一系列独具特色的品牌故事——品牌的历史背景、品牌在不同阶段的发展轨迹，品牌成功的要素，品牌要传递的理念等等。品牌故事能打通品牌与消费者沟通的环节，串成一串珠链，联成品牌故事并传递到消费者心中。
“她是一只火凤凰”

天发成火锅连锁品牌沪上争锋
天发成作为近百年的一个老字号，曾在北京、天津、重庆享有盛名……金蚂蚁策划为天发成在上海的味觉争锋做好了十足的准备，静待北派时尚海鲜小火锅的宏业骏开！

对于天发成项目，我们根据其时尚定位，为天发成量身打造了全新的VI识别系统，“她就是一只火凤凰”！
天发成标志图形主体以赏心悦目的彩虹色，以“火凤凰”的炫彩图形展现年轻的悦动感觉，展现品牌热情、阳光、活力、健康的属性，又可引发彩虹、热能、旋转的时光等联想。
天发成文字以时尚独特的黑线体，简洁时尚，与图形标志完美组合，展现具有人文风尚的品牌感，更符合沪上群体的品味与视觉审美。
（配图）
浓情波特曼，桦树节狂欢

2014年7月，金蚂蚁为波特曼西餐厅策划了“波特曼桦树节暨果木牛扒大汇”活动。
桦树节源自俄罗斯，是俄国四大传统节日之一。桦树节这天，人们着盛装，戴花环，围着篝火唱歌跳舞；少女们将点燃的蜡烛放在花冠上，放进河水中祈福。人们还要举行欢快的“桦树节”联欢会、还有化装游行，各种牛扒美食让人流连忘返，真正是原汁原味的俄罗斯民俗节日。

7月2日，波特曼桦树节假面巡游活动在中央大街亮相，万人瞩目。这是俄式民俗节日首次登陆哈尔滨，活动在中央大街引爆了一场绝无仅有的视觉盛宴！同时店内以“桦树节果木牛扒大汇”为主题推出了果木牛扒盛宴！充满浓郁俄罗斯风情的篝火狂欢、点亮的蜡烛、诱人的果木牛扒大餐为消费者带来了的全方位体验！
波特曼西餐厅与金蚂蚁正式达成战略合作伙伴关系，在全新的品牌策略导向下，波特曼西餐厅将打造更加纯正丰满的波特曼印象。让食者在品尝美食之余，感受真正不同的俄罗斯文化。对于中国来说，波特曼不但是“哈尔滨印象”不可或缺的一笔，更是中俄文化交融的集中表现。作为国际餐饮名店的波特曼现已为国内众多知名人士所熟知，众多荣誉的累积已无法完全诠释悠长时光与完美空间共同造就的波特曼印象。
本土品牌升级，阿萨帝焕新颜

“阿萨帝”是具有五年历史的本土沙发品牌，从最初的品牌建立到现在成为黑龙江省地方区域的知名品牌，阿萨帝正将自己的产品塑造成具有强大影响力的品牌，无论从媒体投放还是到品牌升级，阿萨帝不遗余力，开始了一条崭新的品牌成长之路。
2014年4月，阿萨帝沙发品牌与金蚂蚁策划正式签署品牌升级合同，在精确定位的基础上，为阿萨帝提供品牌形象升级、产品系梳理、渠道营销、咨询培训等全方位服务。
和国际著名品牌、中国著名品牌一样，设计是品牌立业之本，金蚂蚁策划为阿萨帝打造“源自精益设计”的理念，精益设计将让阿萨帝绽放勾人心魄的魅力！
阿萨帝品牌的新标志也强烈展现了这一品牌理念！标志以橙色、蓝色和红色共同展现阿萨帝品牌源自设计的活力与多彩。橙色代表了家的温馨，鲜亮的蓝色表现了阿萨帝精益的设计，深色蓝代表了精湛的工艺；红色则表达了了阿萨帝忠于原创设计的热情。色块整体构成稳重的方形，而相切的边构成了简化的“ASD”三个英文字母，整体标志凸显出作为“生活伴侣沙发”定位的阿萨帝别具生命力的风格。
阿萨帝以“独树一帜，自成一家，做本土品牌明星！”为品牌愿景，为客厅生活时间而创造，将阿萨帝沙发打造成个优雅的生活伴侣，鲜活美丽，多姿多彩！生活伴侣沙发这一定位，将阿萨帝品牌提升到了一个新的高度，是对阿萨帝品牌的一次重大升华。阿萨帝不只是一件家具，而是活生生的，展现出个性色彩的人性化产品。品牌位置由物到人，这是一次聚变，一次完美的突破，让阿萨帝品牌与渠道内品牌产生了区隔和独特魅力！
品牌升级对产品力进行了梳理，创新提出了阿萨帝沙发的六大核心指标：外观、内构、弹力、适觉、安全、环保，全方位解读阿萨帝沙发，并引入了阿萨帝沙发人体功能学五大要素，对阿萨帝“源自精益设计”的产品力提升提供了强大支持！
2014年6月，金蚂蚁为阿萨帝打造了以新品牌形象推广和“源自精益设计”理念呈现的阿萨帝“焕彩节” 活动，通过两届“焕彩节”活动，阿萨帝的品牌形象和品牌力有了大幅度的提升。 金蚂蚁愿携手阿萨帝沙发将阿萨帝品牌打造成本土沙发品牌的领导者，创意生活品质的引领者。
走出大森林，野到你身边！——北货郎品牌形象打造

“北货郎”是谁？

对于北货郎品牌的塑造，发自品牌的策略思考，为了增强品牌内涵，单从名字本身就具有号召力和公信力，让人产生联想，有喜欢感，北货郎是小兴安岭原始森林、职业采山人、年轻淳朴阳光自信的形象。

首先我们要从视觉角度给消费者一个活生生的人物形象，北货郎是山里的青年，他具有坚韧的性格，强壮、淳朴、自信，对未来憧憬，追求美好，有山一样的胸襟，有石一样的坚定，有树一样的阳光，有水一样的情感。形象符合森林食品的原始质朴属性，也体现出阳光自信的健康态。
我们更将多种场景融入品牌故事中，如上山、采山、休息、下山，回家等以图形化的视觉展现，以歌谣的形式传播出来：“北货郎，土生土长在山旁。采山珍，卖山货，辛辛苦苦为家忙！清晨上山天微亮，满载而归沐斜阳。柴门一开妻儿笑，扑面抱起小货郎。”这样产品品牌形象就活化起来，北货郎从一个品牌名，一种产品，在人们的脑海里鲜活起。
“北货郎”是什么样的？
那么北货郎品牌从“小兴安岭源产地森林食品”这一定位，表现出来的品牌内涵是怎么样的？
“万物一体，知行合一”理念表达了北货郎品牌对自然万物和谐统一的崇尚，正如山里人淳朴、健康、阳光、热爱的真性情与北纬47°小兴安岭原始森林食品的真品质交融于一体。凭良心做事是知行合一的最好表现，也是企业梦寐以求的执行力和自觉心。从北货郎的品牌理念可以传达北货郎产品背后的品格与精神，由内而外真实统一，让北货郎形象更加鲜明而凸显。

　　“真诚为本，品质为先，传递阳光，崇尚健康，奉献幸福。”是北货郎的品牌核心价值观，“至真至诚的情怀，以品质厚达人民，传递阳光心态，崇尚健康，不添加任何化学药剂，为民生幸福而贡献珍品”是北货郎品牌最核心的价值表达。
北货郎的品牌内涵是小兴安岭源产地优质环境的折射，是森林食品纯真品质的呈现，通过分析与梳理，我们让北货郎的形象更加丰满，印象更加深刻。
“北货郎”能给消费者带来什么？

北货郎源产地拥有五大优势——

森林：受天地机缘巧合造就。
富氧：饱吸负氧离子。
高寒：极度昼夜温差锻造。
足光：180°的完美照顾。
泉灌：山泉清冽不舍厚赐。
这一切的优势资源造就了北货郎森林食品的优秀品质。那么北货郎产品的价值到底在哪里？珍稀，从小兴安岭原始森林深处采撷而来的天然珍品，珍稀少见，梦寐以求；朴素醇厚，经历自然法则的优胜劣汰，荟萃精品却朴实无华，保持固有的原生态森林食品品性；生态健康品，优生态下的森林食品，本真纯净，健康、营养、安全。
与北货郎的合作我们也体会到北货郎企业自身传达出的真挚性情。从对北货郎品牌的策划过程中我们了解了北货郎企业对品质的重视，对品牌的期望。金蚂蚁愿意与企业一起将“北货郎”塑造成为真正具有品牌力、产品力的优秀品牌。

翠花品牌新产品包装

翠花集团与金蚂蚁策划作为十年的老朋友，彼此已经有了很深的信任和了解，25届哈洽会前夕，翠花集团将木耳、蘑菇、坚果、蜂蜜等新品的包装设计托付给金蚂蚁策划，时间短，任务重，金蚂蚁的全员大会战打响了。
对于翠花木耳品牌，通过探讨与研究，推出了“黑珍珠”木耳的概念，此概念符合此次新品的高端定位，在设计中体现了纯正森林木耳的珍稀特性，正如“黑珍珠”一样，形象地表达了其外观的完美、内在的珍稀性，让人们产生无限联想。

通过设计师的精心设计，几款包装在忙碌中出炉，包装符合产品特性，展现的品质感和设计美感得到了翠花集团田总和公司领导们的认同，经过制作与罐装，首批新品样装在哈洽会上露面，获得了省市相关领导的重视和赞许。以下放出这些包装设计与大家一起赏析，欢迎提出意见和建议！愿翠花集团在未来依托朗乡本部、肇东、沈阳新民三大生产基地，以黑吉辽蒙北方四省为重心，再次席卷全国！
尚品菽——健康伙伴，大有机缘
尚品菽酱油品牌建设项目是金蚂蚁2014年下半年开启的一个策划项目，金蚂蚁为尚品菽酱油在企业、品牌文化建设与品牌形象制造上提供专业策划服务，双方合作正有条不紊地进行中……

通过了解我们看到，荣盛达企业是一个真真正正为生产有机产品健康国民的良心企业，选择俄罗斯有机大豆作为原料，是荣盛达企业对有机产品品质的重视与坚持一种表现。项目开始后，金蚂蚁快速分成两组，对企业、品牌文化策划与标志、VI、包装形象设计开展了
紧张有序的工作，现将荣盛达企业标志与尚品菽标志提前与大家分享一下，后续工作成果将在“蚂蚁案例”中为大家陆续展示。

阿萨帝焕彩节，焕彩客厅生活时间
阿萨帝沙发品牌是黑龙江省在近几年内崛起的家具品牌新秀，在专业布艺沙发领域占据令同业瞩目的地位。阿萨帝一直追求不断进步，2014年，金蚂蚁为阿萨帝展开品牌升级策划工作，以“源自精益设计”理念为原点，让“灰黑咖米红”为主色调的经典款结合色彩绚丽明快的时尚款，更好的服务人们的客厅生活时间，改变家居色彩，焕发好心情。

因此，我们策划了阿萨帝“焕彩节”大型巡销活动，阿萨帝沙发通过“换装行动”展现可换装的沙发，将作为长线的常态营销模式，阿萨帝全年不断定制新品，指定换装沙发款式，“沙发+炫彩套装”模式将成为阿萨帝品牌的一个新亮点。

阿萨帝通过定点式促销活动，定期推出阿萨帝“炫彩节”，帮助消费者打开“沙发衣柜”，第一季、第二季、第三季……让消费者更喜欢阿萨帝，爱上阿萨帝！
阿萨帝换装行动，第一目的就是回馈消费者，买沙发赠套装的换装模式，将更好、更快、更深入的传播阿萨帝“源自精益设计”品牌理念，在消费圈层中扩大口碑传播，形成品牌影响力和鲜明的形象力，从而更精准的实现对销售目标群体的感召，增进销售机会；再者，我们更可通过加大力度回馈经销商，帮助经销商展开有竞争力的销售攻势，支持经销商拓展当地市场，并在当地影响消费者购买。
阿萨帝沙发经过“焕彩节”第一季、第二季的展开和品牌传播过程，品牌形象、影响力都有大幅提升。金蚂蚁将为合作伙伴提供更好、更有效的营销活动策划，让合作伙伴的品牌影响力不断提升，品牌形象深入人心。
桦南康体城开业策划

开心康体城位于佳木斯市桦南县公路客运枢纽核心地带，营业面积近2000㎡，是最受年轻玩家喜爱的玩乐综合体。

金蚂蚁受托为其打造品牌形象，进行了开业活动的策划。在品牌形象上，我们根据品牌定位设计了符合青少娱乐城的标志，多彩的颜色和活泼的字体展现出蓬勃向上的活力。并打造了活泼可爱的卡通形象代言人“康康”，小猴子穿着溜冰鞋的形象顽皮、有趣，并将形象贯穿于每一个形象宣传和推广的环节，让人们对开心康体城留下深刻的印象。

根据客户要求，我们为康体城开业进行了整体的策划，包括前期的预热、开业的促销环节和宣传物料制作等，为客户提供了细致完备的开业支持服务。

