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我们是谁 
Who we are 

www.6ceng.com 



六层微博营销 

  “六层”(6ceng.com)

互联网营销成立于2011

年1月，定位于社交媒体

领域，是主要提供基于

微博的战略与执行的数

字传播机构。          

 

     我们以微博为营销中

心点辅以广义互联网的

配合性宣传，为客户提

供微博代运营、微博红

人传播、微博活动运维、

微博应用营销等创新有

效的服务。 

资源 

团队经验 

欢迎登录 www.6ceng.com 

团队核心能力 

互动 
策划 

电子 
商务 

微博 
策略 

团购 
应用 
开发 

媒体 
公关 

6ceng 

 供职知名社区网站 
 策划全案互联网营销 
 曾深耕团购行业 
 服务顶级汽车品牌及消费电子品牌 
 微博知名应用开发团队及高级开发者 

营销策略资源 

成功案例资源 

微博红人资源 

前沿技术资源 

我们的愿景 

     我们希望 

站在客户背后 

让我们的服务 

成为企业微博营销的强劲驱动力 

About Us 



我们的服务 
What we’re doing 

www.6ceng.com 



Service Model 

微博应用营销 

微博活动运维 

微博账户代运营 

微博红人传播 

我们的微博营销服务模型 

我们协助品牌在微博上进行关系和传播，进而累积有效活跃的粉丝； 

而后通过挖掘粉丝群及CRM，达到强化品牌以及增加销售等目的。 

关系 

传播 粉丝 
微博整合 
互动营销 

http://www.google.com.hk/aclk?sa=l&ai=C-klDKC1RTqxrx5aZBdjw-AqVhdL8AY3NhrgXh77RyzMIABABIJOs-wVQ_MCYsf3_____AWCdodiBwAWgAe_yvvIDyAEBqQITluL9RACFPqoEHk_QluVn79ag7xhV3D8DX4Ypuv06TzMw02_g933X4KAGGg&sig=AOD64_29_8ZkEsMMs2VL2T2i3T-wQCPNAg&ved=0CAQQoxI&adurl=http://weibo.com/?c=spr_web_sq_googles_weibo_t120002


Service Model 
我们的微博营销服务模型(通俗版) 

想像微博是草原，我们用微博应用和活动（猎人）狩猎，微博红人传播
是猎犬，目标是将更多的非品牌粉丝（野牛）转换成品牌粉丝（奶牛）。
而后通过微博运营（圈养）取悦粉丝，从他们身上得到收入（牛奶）。 
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微博应用/微博活动 红人传播 非品牌粉丝 品牌微博粉丝 收入/订单 



微博应用营销 

高度碎片化 浮躁 

营销 
目的一致 

调动 
积极性 

降低 
参与门槛 

抓住 
时事热点 

短时间内获得大量用户 

由于微博是碎片化的媒体，如果想在这样的媒体获得大量用户主动传播，只能采

用“轻、快、灵、趣”的应用战术。而比起大型的应用，更需要的是许多小
型的应用进行组合传播，这才是微博的规则。 

微博现况分析 娱乐化 

微博应用设计 

微博应用结果 传播 

应用营销能为微博上的宣传提供了无限可能，让品牌打破微 
博产品的限制(如活动/投票/话题)，最大的发掘商业价值。 

应用框内有无限精彩 

App 



微博活动 

微博账户代运营 
Operate 

我们帮助品牌维护官方微博账户，通过有组织有策略的长期维护，建
立品牌基于微博的坚实阵地，达到增加品牌影响力及美誉度的目的。 

 公司新闻 前期 中期 后期 

微博建立 

微博装修 

微博官方认证 

内容发布 粉丝互动 数据报告 

品牌信息 

大众话题 

目标受众话题 

评论转发 

求关注 

咨询投诉解决 

促销活动 

趣味活动 

运营数据分析 

数据考核 



微博红人传播 
Spread 

微博草根红人是拥有影响力的
个人账户，通过他们传播信息
至他们的粉丝，可以达到快速
覆盖目标受众的目的。我们理
解为微博的“软”广告。 

我们与新浪微博/腾讯微博超过10000
名的草根红人有着紧密的联系，可定
向进行人群覆盖。 

time 

influence 

RT RT 

RT 
RT 

RT 
单一的红人无法造成很大的传
播效果，因为受众有限且信息
量很大，易被淹没。 
我们推崇的红人传播是集团性
的传播，传播使用大量红人依
次传播，达到此消彼长的效果。 

我们都不喜欢硬邦邦的广告，所以只要传播设计巧妙，就能达到润物细

无声的境界。红人传播是在微博获得短时间爆发性传播的最佳办法。 



微博活动运维 
Event 

微博活动（尤其是有奖活动）是微博专为品牌设计的
APP。通过良好的活动运维及操作，可以让品牌利用
奖品的刺激在短时间内获得大量的粉丝和曝光。 
包括：活动文案+奖品设计+获奖机制设计+活动数据统计+活
动奖品派发+活动基础传播等服务内容 

活动作为微博官方的应用，在设计上充分考虑了关注、提醒及传播，

所以免费的微博活动产品，是我们认为低门槛低投入高回报的宣传途径。 



我们的案例 
Our cases 

www.6ceng.com 



微博站内应用——组建海贼团 

5% 粉丝 32%  
分享 

11%  
二次互动 

86%  
二次传播 

应用的基础原则：微博上的应用分为【1】站内应用（不能带广告外链+内部推荐）【2】站外应用
（外部域名+不能带广告外链+内部推荐）【3】网站接入（外部域名+可带外链+无内部推荐） 

应用：组建我的草帽海贼团 
创建时间：3天 
应用使用用户：24226人 
分享次数：7531次 
好友提醒数量：@35314人 
粉丝新增：1211名 
投票人数及分享：2664票/2308次 



微博站外应用——上品折扣连连看 

应用：上品折扣连连看 
创建时间：10天 
应用使用用户：14226人 
应用总浏览次数：75439人/次 
发出分享微博总数：7531次 
粉丝新增：4133名 
页面平均停留时间：4分31秒 

连连看互动游戏 将分享深度植入游戏 用户病毒传播 

活动期间 
官方微博 
粉丝量 
大幅增长 



微博站外应用——iPhone5许愿墙 

1 2 

3 4 

为了促进苹果配件销
售，我们设计这样一
个应用从微博上筛选
目标客户，即苹果粉
丝。兼顾考虑借势了
10月初iPhone5发布
的热点。 

应用：爱疯5许愿墙 

创建时间：7天 

应用使用用户：9826人 

愿望次数：7836次 

粉丝新增：3211名 

站内广告点击率：15.4% 

日均IP/PV：0.35W/1W 

专题地址：iphone5.pencilinside.com 



微博代运营——某婚纱摄影 

内容 

互动 

设计#爱语# #样片秀# #结婚小贴士# 等8大标签用来构架微博整体内容的
框架，并通过链接植入为官网带来微博流量，并转化为咨询和订单。 

数据结果 一个月时间内：粉丝增长1500名。微博认证且流量跃升成网站
第二大流量来源，创造大量微博咨询量，并转化为订单。 

before after 

为了配合七夕情人节的来临，我们设计一个晒自
拍的线上活动。用户只需要用手机自拍，发送微
博并@我们的官方账户，即可有机会获得免费情
侣写真拍摄计划。 



微博代运营——厦门某家庭旅馆 

内容 

活动 
数据结果 运营一个月时间，粉丝从0增长到5287，微博PR达到9（PR值

代表粉丝质量，10为满分），粉丝活跃率达到86.9%，微博价
值达到6万元。 

before after 维护前团购网
站为其主要流
量来源，维护
后微博占其流

量来源60%
以上。 

设定以厦门旅游为主体的内容标签，如#厦门旅游#、#厦门小
吃#、#鼓浪屿小店#等，进行精准的微博内容营销 

由于酒店刚开业，为了增加品牌曝光及订单量。
我们设计了“免费送房间”的活动，转发微博后
抽取20名获奖用户。上线仅仅5天时间，5000
多名用户参与，引发7000多次转发。同时配合
了驴妈妈官方账号的宣传，引发1900多次的转
发及600多次评论 



微博红人传播——团购套餐推广 

传播分析： 
首发选择新浪草根女性名博——奘七七 
整体传播选择新浪微博活跃度较高女性帐号 
整体传播覆盖：3,813,606粉丝 
整体转发：1032人次，评论144个 
整体达到活动页面独立IP数：4694个 

2999元蜜月婚纱照团购套餐 微博红人集团连锁转发传播 

“微博红人团购套餐推广为团购带来4694个目标IP，63个转换成咨询，10个转化为订单” 

微博红人集团连锁传播示例 



微博红人传播—B2C网站 

某化妆品类B2C网站选用数十个指定红人账号，在3天
内陆续引发852人次，评论397次。为网站带来200个
以上的注册量。 
 
 

转发送面膜 指定微博红人转发 

传播分析： 
选用“广州抵野”、“广州折扣分享”等地域性账号 
选用“美容”、“减肥”、“女性”等包含相关关键

词的指定账号 
整体传播覆盖：1,770,862粉丝 
整体转发852人次，评论397次 
官网带来2000以上独立IP，200个以上注册量 



微博活动运维——门户网站 

某门户网站发布微博大转盘活动，上线5
天时间，4074人参与，同时强制用户加
关注、分享活动，大大增加品牌曝光与参
与人数。 

丰富的奖品设置，ipod shuffle、《乔布斯传》、特色U
盘、《失恋33天》原著，符合时下大众最关注的热点 

活动内容中设置网站专题网址，在吸引大量参
与者的同时，为客户网站带去精准的流量 



——期待与您的合作！ 

weibo.com/6ceng 私信开放 

contact@6ceng.com 
www.6ceng.com 

http://www.google.com.hk/aclk?sa=l&ai=C-klDKC1RTqxrx5aZBdjw-AqVhdL8AY3NhrgXh77RyzMIABABIJOs-wVQ_MCYsf3_____AWCdodiBwAWgAe_yvvIDyAEBqQITluL9RACFPqoEHk_QluVn79ag7xhV3D8DX4Ypuv06TzMw02_g933X4KAGGg&sig=AOD64_29_8ZkEsMMs2VL2T2i3T-wQCPNAg&ved=0CAQQoxI&adurl=http://weibo.com/?c=spr_web_sq_googles_weibo_t120002

