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亚马逊中国10周年819店庆 

 Social推广案例分享 
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背景介绍 

行业大电商，都有自己店庆戒促销节点 
作为电商鼻祖亚马逊—进入中国10年了啦 

从来没有做过店庆 

乐蜂3月桃花节 唯品会719特卖节 京东618 

苏宁818 天猫双11 淘宝双12 
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背景介绍 

2014年8月19日 
即将迎来亚马逊中国10周年 
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传播目标 

传播历史 • 亚马逊中国10周年这一历史事件 

打造节日 • 8月19日是亚马逊店庆日—引爆促销节 
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目标仸务解析 

 

• 10年来第一次做店庆，有10年磨

一剑，给用户惊喜与信仸 
传播10周年 

• 电商做店庆，就是为了促销 

• 亚马逊需要有自己固定促销节点 打造819 

10年磨砺 
只为今日 

819 
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传播挑战 

在电商促销节点已成形情况下 
我们要完全从0开始 
重新造一个网购节日 

1 
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传播挑战 

口碑层面（为今天及以后） 
让人记住819 

今年及之后每年的8月19日 
与属亚马逊 

1 
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传播挑战 

促销层面（为今天） 
店庆打折已经满天飞的今天 

本次819店庆如何做出特色？ 

2 



9 

我们的策略1 

819 
亚马逊店庆日 

变成 
819 

大家的幸运日 

819是一个特殊，幸运的数字 
丌断围绕819展开互动 

让人记住8月19 

819相关 
铺天盖地 
话题活动 
有奖互动 
游戏 
视频 
… 

1、预热期开始，完全围绕塑造819，造10周年店庆的势 
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我们的策略2 

10周年店庆 
呈
现 

10年磨一剑
的气势 

精选10个产品线促销 
直接针对行业巨头竞品（天猫、京东） 

十
破
天
京 

1、店庆促销开始，精选10破促销，以武侠风，打出10破攻击 
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我们的创意表现（一） 

项目类别 项目名称 创意概述 

话题 历史上819 列丼历史上8月19日发生的大事件，将亚马逊8月19日比附其中。 

动画 
618变819娱乐动画 借势京东618店庆，微博微信发布娱乐动画视频，京东狗撞翻了618

广告牌，戏剧化的变成819 

漫画 818与819跷跷板漫画 借势苏宁818店庆，发布跷跷板漫画，818只是预热，重头还在819 

游戏 

819抢KINDLE 游戏 全网疯点抢KINDLE，每当第819次点击，会出现一个奖品。持续传
播819带来的幸运与惊喜 

819天天爱购物 游戏 改编经典游戏天天爱消除，游戏消除819个商品，即闯关成功 

创意海报 
819百大品牌同庆亚马逊 联合供应商微博，发起同庆亚马逊创意海报，为亚马逊庆生 

819后会有期 借势韩寒电影《后会无期》电影热映，制作“后会有期”海报 

多手段、实时借势、持续塑造819 
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我们的创意表现（二） 

丌断借力网络热点，引发对819的关注 

借晒光阴热点，发起晒光阴 

借力韩寒《后会无期》电影热映 
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我们的创意表现（三） 

创作“十破天京”小和尚武林风漫画 

将每一个品类促销，融入一个武侠招式里！ 
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我们的创意表现（四） 

针对竞品创作“猫狗动画”娱乐视频动画 

用猫狗亚马逊箱子人形象，娱乐恶搞竞品 

618变819 电商跳楼 刷墙广告 
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我们的创意表现（五） 

改编经典&重新创意819游戏互动 

经典改编 重新创意 
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我们的创意表现（六） 

联合品牌供应商为亚马逊庆生 



819店庆

十破天京 

微信游戏 

推箱子、爱消除 

有奖互动 

819次抢kindle 

常规互动 

819换头像、官网促销动有奖转发 

话题活动 

历史上的819、晒光阴 

百大品牌同庆 

系列漫画戒动画 

跳楼、镇店之宝、刷墙 

十破天京武侠 

事件爆料 

1元、8.19元微博爆料 
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一张图总结：819所有执行手段（包括有奖转发，爆料、换头像等） 



7月7日 8月4日 8月1日 

互动活动：819次抢Kindle上线、推广 

819 Social推广执行线路图 

7月15日 

微信游戏1：推箱子 

8月11日 8月12日 8月18日 8月19日 8月20日 8月15日 

攻击竞品猫狗动画视频 
（618变819/跳楼篇/镇店之宝篇/刷墙篇） 

8月30日 

微信游戏2：天天爱消除 

爆料：8.19元商品爆料（暂停） 

漫画818 
借力苏宁818 

微博常规：819换店庆头像活动 

微博常规：819微博皮肤、十破天京促销有奖转发（分三波段） 

819预热话题活动 
历史上819\晒光阴 

漫画：十破天京 (Q武侠风)微博微信推广 

后会有期 
借力韩寒
电影海报 

爆料：1元商品爆料 

13日 

819话题活动：百大牌同庆亚马逊 

819预热期 819渐进推广期 819收尾期 
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结果1：819 Social推广官方微博效果大汇总 

项目名称 微博阅读 微博点赞 微博转发 微博评论 

历史上819 86万 50 120 130 

晒光阴 2400万 晒图人数：583 2974 

猫狗动画视频 32万 76 123 107 

1元爆料（商品售罄，中途暂停） 20万 30 90 

十破天京有奖转发 432万 36797 16912 

十破天京武侠海报 349万 411 21669 13467 

818预热漫画 15.8万 22 1146 509 

819百大品牌同庆亚马逊 37.5万 50 51 50 

推箱子微信游戏—微博推广 150.8万 100 11218 8982 

819抢KINDLE游戏—微博推广 135万 49 18119 10564 

天天爱购物微信游戏—微博推广 50.2万 47 2540 1456 

汇总 3718万 800 92000 54189 

亚马逊官方微博传播效果统计 
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结果1： 819 Social推广官方微博效果大汇总 

直接影响人数（阅读）3700万人次 
直接参不官微互动人数（转评）15万人次 

没有使用微博KOL大号助推 
纯官方粉丝自发传播效果 
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结果2： 819 Social推广官方微信效果大汇总 

亚马逊微信游戏 

游戏名称 页面访问 独立访客 新访客 
发微信截图 
独立微信ID 

819推箱子游戏 79,455 58,394 48,022 806 

819抢Kindle游戏 82,822 52,904 44,788 

819天天爱购物游戏 7082 5283 4366 460 

游戏小计 180000 115000 100000 1266 

8月3日十破天京促销开始 
官方微信推广 

主图：43355+小图14546+3620+19124+7239+4391+5604+7692 
共计：105571人次 

8月19日当天官方微信推广 主图：33642+小图12200+5061+3761+3813+2573+3818+5529 
共计：70397人次 

十破天京微信KOL大号传播 84988人次 3773(被转发) 

微信效果合计：直接访问人次近45万人次 

（微信传播效果中，微信个人朊友圈效果无法统计） 
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结果3： 819 Social推广助推官网销售三年来最高 

由于官方销售数据，丌便对外公开 
直观效果是： 
按照每年3-4轮的大型促销计算， 
十破天京819店庆这轮销售额，创3年以来促销新高 
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各个项目执行：截图展示 



819话题活动：历史上的819 

阅读：86万 
转评200多人次 



819话题活动：晒光阴 

阅读量 讨论数 晒图人数 

2400万 2971 583 
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819话题活动：百大品牌同庆亚马逊 
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819话题活动：百大品牌同庆亚马逊 
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819话题活动：百大品牌同庆亚马逊 
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微博常规：十破天京有奖转发 
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微博常规：十破天京有奖转发 

图书单发 第一波段 
第二波段 

第三波段 

系列 阅读量 转发 评论 

图书单发 145.6万 6824 2481 

第一波段 90.7万 8629 4985 

第二波段 127.1万 15548 6140 

第三波段 68.7万 5796 3306 

汇总 432万 36797 16912 



事件：后会有期 电影海报 

借力韩寒电影热映 
模仿电影海报主题 
微信圈强关系传播 



事件：1元、8.19元特价商品爆料 

活动目的： 

提交1天公布1元特价商品清单，引导用户进入官网，以此为

官网促销引流。 

 

活动形式：1特价10个商品列表，前一天下午/晚上微博公布 

 

819特价商品时间：8月4日-8月10日 

微博爆料时间：8月3日—8月9日，每天晚上 

阅读量 转发 评论 

20万 30 92 



漫画：低价促销系列（618变819、跳楼价、镇店之宝、刷墙） 

微博阅读量 点赞 转发 评论 

32万 76 123 107 

视频连接：http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99  

视频连接： http://www.tudou.com/programs/view/WkruSKRakBo/  

视频连接： http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/  

http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/WkruSKRakBo/
http://www.tudou.com/programs/view/WkruSKRakBo/
http://www.tudou.com/programs/view/8CNX8bqSCwQ/?resourceId=0_06_02_99
http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/
http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/
http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/
http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/
http://www.tudou.com/programs/view/FxnQ-ZaTcMc/


漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 

家居家装，爆款下单5折 

官网10波促销节奏 

8月14日 周四 

电脑全场满减 8月18日 周一 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（ 8月4日-8月19日） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）（8月4日-8月19日） 

系列 点赞 阅读量 转发 评论 

图书 34 23.5万 1266 984 

美妆 46 20.2万 1648 1160 

相机 50 36.4万 2308 1831 

母婴 37 22.8万 1244 649 

护理 26 29.7万 1497 1154 

服鞋 35 48.7万 2767 1471 

厨具 35 19万 966 563 

家居 39 19万 1015 611 

食品 25 48.3万 1415 640 

电脑 34 38.2万 1647 830 

组图 50 43.1万 5896 3574 

汇总 411 349万 21669 13467 



漫画：818只是预热（8月18日执行） 
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漫画：十破天京大字报（武侠风）微信强关系推广截图 



有奖互动：819抢Kindle（8月1日-8月19日） 

日期 页面浏览 独立访客数 新访客页面浏览 新独立访客 

2014/8/1 2,449 1,792 2,402 1,745 

2014/8/2 4,769 3,249 4,163 2,866 

2014/8/3 9,635 6,116 9,099 5,888 

2014/8/4 7,872 5,042 6,257 4,253 

2014/8/5 5,363 3,873 4,116 3,258 

2014/8/6 5,031 3,431 3,672 2,889 

2014/8/7 4,924 3,577 4,034 3,131 

2014/8/8 4,589 2,549 3,877 2,147 

2014/8/9 3,565 1,967 3,099 1,246 

2014/8/10 3,807 2,057 3,342 1,667 

2014/8/11 3,964 2,178 3,091 1,721 

2014/8/12 4,009 2,698 3,279 1,788 

2014/8/13 3,866 2,829 3,174 2,501 

2014/8/14 3,840 2,763 3,089 2,439 

2014/8/15 3,690 2,589 2,878 2,124 

2014/8/16 2,773 1,579 1,854 1,198 

2014/8/17 1,968 1,177 1,581 993 

2014/8/18 2,879 1,449 2,007 1,404 

2014/8/19 3,829 1,989 2,978 1,530 

小计 82,822 52,904 67,992 44,788 



游戏1：推箱子（7月15日-8月19日） 

页面浏览 访客数 新访客 
微信截图 
独立微信ID 

79,455 58,394 48,022 806 



游戏2：天天爱购物（8月15日-8月31日） 

页面浏览 访客数 新访客 
微信截图 
独立微信ID 

7082 5283 4366 460 

特别说明： 
此游戏没做官方微信渠道推广 
仅靠个人朊友圈强关系转发 
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最后启示： 

造一个节，需要多种形式的创意表现，持续丌断影响受众 

实时性地借势，才能起到四两拨千斤的效果 

（618、818、晒光阴、后会无期等） 

社区营销，内容为王，同样枯燥的促销信息，经过武侠风的

演绎，病毒传播性极强 


